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 z dnia 14 maja 2024 r. 

SYLABUS PRZEDMIOTU 

1.   

Nazwa przedmiotu w języku polskim oraz angielskim: Europa w polskiej 

propagandzie politycznej i świadomości zbiorowej w latach 1945-2025 / 

Europe in Polish political propaganda and collective consciousness 1945-

2025. 

2.   Język wykładowy: polski 

3.   Jednostka prowadząca: przedmiot ogólnouniwersytecki 

4.   Kod przedmiotu: zgodny z USOS (nadaje Dział Nauczania) 

5.   Rodzaj przedmiotu: przedmiot ponadprogramowy 

6.   Kierunek studiów (specjalność): wszystkie kierunki 

7.   Poziom studiów: I, II stopień, jednolite studia magisterskie 

8.   Semestr: zimowy 

9.   Forma zajęć i liczba godzin (w tym liczba godzin zajęć online): online, 28 godzin 

10.   
Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i kompetencji społecznych  

dla przedmiotu/modułu (jeśli dotyczy): 

11.   

Treści programowe: W ramach zajęć słuchacze zapoznają się z długą tradycją 

działań socjotechnicznych związanych z ideą integracji europejskiej, która 

równocześnie stanowi doskonały prototyp do analizy szeroko pojętej dezinformacji i 

manipulacji opinią publiczną. Poznają oni ponadto zarys historyczny i różne ścieżki 

procesów integracyjnych w powojennej Europie, co ułatwi zrozumienie ówczesnego 

i współczesnego kontekstu społeczno-politycznego wymienionych powyżej działań 

socjotechnicznych. Podczas zajęć badaniu poddany zostanie materiał źródłowy z 

polskich mediów od roku 1945 do współczesności (od „klasycznej” prasy do 

materiałów internetowych). Uczestnicy rozwijać będą kompetencje związane m.in. z 

analizą i interpretacją propagandowych tekstów prasowych, karykatur, materiałów 

wyborczych, wystąpień publicznych, fake newsów, billboardów, memów itp.  

12.   
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13.  Warunki i forma zaliczenia przedmiotu: aktywne uczestnictwo w zajęciach 

14.  Łączna liczba godzin: 28 

15.  Liczba punktów ECTS (jeśli dotyczy):  

 

 

 

 

*) wybrać właściwe 
 

 

 

 

 


